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DIRECCIÓN GENERAL DE APOYO PARLAMENTARIO 
DIRECCIÓN DE APOYO A COMISIONES  
SUBDIRECCIÓN DE APOYO TÉCNICO JURÍDICO A COMISIONES 
 
 
 

I.- DATOS DE IDENTIFICACIÓN DE LA INICIATIVA 

1.-Nombre de la Iniciativa. 
 

Que reforma los artículos 48, 93, 190 y 269 del Código Federal de Instituciones y 
Procedimientos Electorales 

2.-Tema principal de la Iniciativa Derecho Electoral 
3.-Nombre de quien presenta la 
Iniciativa. 

Dip. Héctor Manuel Ramos Covarrubias. 

4.-Grupo Parlamentario del Partido 
Político al que pertenece. 

PAN. 

5.-Fecha de presentación ante el 
Pleno de la Cámara.   

12 de abril de 2007. 

6.-Fecha de publicación en la Gaceta 
Parlamentaria.  

12 de abril de 2007. 

7.-Turno a Comisión. Gobernación. 

 

II.- SINOPSIS.  

Facultar al Instituto Federal Electoral para contratar los tiempos en radio y televisión para que los partidos políticos difundan sus 
mensajes durante las campañas electorales.  Reducir el periodo de de las campañas electorales para que las mismas concluyan seis días 
antes del día de la jornada electoral. 

 
 
 
 

 
No. Expediente:   0515-2PO1-07 
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III.-  ANÁLISIS DE CONSTITUCIONALIDAD. 

 
El derecho de iniciativa se fundamenta en la fracción II del artículo 71 y la facultad del Congreso de la Unión para legislar en la 
materia se sustenta en la fracción XXX del artículo 73,  en relación con el artículo 41, todos de la Constitución Política de los Estados 
Unidos Mexicanos. 
 

 
 

IV.- ANÁLISIS TÉCNICO PRELIMINAR.  

 
En la parte relativa al texto legal que se propone, se sugiere lo siguiente: 
 

 Incluir el fundamento legal en que se sustenta la facultad del Congreso para legislar en la materia que se propone. 
 Agregar la totalidad de los numerales que integran el artículo 48 y que no son modificados (a través de puntos suspensivos).   

  
La iniciativa cumple en general con los requisitos formales que se exigen en la práctica parlamentaria y que son los siguientes: 
 
Ser formulada por escrito, tener un título, contener el nombre y firma de la persona que presenta la iniciativa, una parte expositiva de 
motivos, el texto legal que se propone, el artículo transitorio  que señala la entrada en vigor, la fecha de elaboración y ser publicada en 
la Gaceta Parlamentaria.  
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V.- CUADRO COMPARATIVO DEL TEXTO VIGENTE Y DEL TEXTO QUE SE PROPONE 

TEXTO VIGENTE TEXTO QUE SE PROPONE 

 

 
CÓDIGO FEDERAL DE INSTITUCIONES Y 

PROCEDIMIENTOS ELECTORALES 
 
 

Artículo 48 
 
1. Es derecho exclusivo de los partidos políticos contratar 
tiempos en radio y televisión para difundir mensajes orientados a 
la obtención del voto durante las campañas electorales, conforme 
a las normas y procedimientos que se establecen en el presente 
artículo. Los candidatos sólo podrán hacer uso de los tiempos que 
les asignen su partido político, o coalición, en su caso, de 
conformidad con lo previsto en el artículo 59, párrafo 1 inciso c). 

 
 
2. La Secretaría Ejecutiva del Instituto Federal Electoral solicitará 
oportunamente a la Secretaría de Comunicaciones y Transportes 
su intervención, a fin de que los concesionarios o permisionarios 
de radio y televisión, tanto nacionales como de cada entidad 
federativa, le proporcionen un catálogo de horarios y sus tarifas 
correspondientes, disponibles para su contratación por los 
partidos políticos para dos períodos: el primero, del 1o. de febrero 
al 31 de marzo del año de la elección; y el segundo, del 1o. de 
abril y hasta tres días antes del señalado por este Código para la 

Decreto que reforma diversas disposiciones al Código Federal 
de Instituciones y Procedimientos Electorales  

Artículo Único: Se reforman los artículos 48, 93, 190 y 269 del 
Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, 
para quedar como sigue:  

Artículo 48  

1. Es derecho exclusivo del Instituto contratar los tiempos en 
radio y televisión para que los partidos políticos difundan 
mensajes orientados a la obtención del voto durante las campañas 
electorales, conforme a las normas y procedimientos que se 
establecen en el presente artículo. Los candidatos solo podrán 
hacer uso de los tiempos que les asignen su partido político, o 
coalición, en su caso, de conformidad con lo previsto en el 
artículo 59, párrafo 1 inciso c).  

2. La Secretaría Ejecutiva del Instituto Federal Electoral solicitará 
oportunamente a la Secretaría de Comunicaciones y Transportes 
su intervención, a fin de que los concesionarios o permisionarios 
de radio y televisión, tanto nacionales como de cada entidad 
federativa, le proporcionen un catálogo de horarios y sus tarifas 
correspondientes, disponibles para su contratación por el instituto 
para dos periodos: el primero, del 1 de febrero al 31 de marzo del 
año de la elección; y el segundo, del 1 de abril y hasta seis días 
antes del señalado por este Código para la jornada electoral. 



 4

jornada electoral. Dichas tarifas no serán superiores a las de 
publicidad comercial. 

 
3. … 

 
4. Los partidos políticos deberán comunicar por escrito a la 
Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos, las 
estaciones, canales y horarios en los que tengan interés de 
contratar tiempos, conforme al primer catálogo que les fue 
proporcionado, a más tardar el 15 de diciembre del año anterior al 
de la elección, por lo que hace a la campaña de Presidente de los 
Estados Unidos Mexicanos, y a más tardar el 31 de enero del año 
de la elección, para las campañas de senadores y diputados. Los 
partidos políticos deberán comunicar por escrito a la misma 
Dirección Ejecutiva, las estaciones, canales y horarios en los que 
tengan interés de contratar tiempos del segundo catálogo que les 
fue proporcionado, a más tardar el 28 de febrero del año de la 
elección por lo que hace a la campaña de Presidente de los 
Estados Unidos Mexicanos y a más tardar el 15 de marzo del 
mismo año para las campañas de senadores y diputados. 

 
 
5. En el evento de que dos o más partidos políticos manifiesten 
interés en contratar tiempos en un mismo canal o estación, en los 
mismos horarios, la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y 
Partidos Políticos, aplicará, en su caso, el procedimiento 
siguiente: 

 
a) Se dividirá el tiempo total disponible para contratación del 
canal o estación en forma igualitaria entre el número de partidos 
políticos interesados en contratarlo; el resultante será el tiempo 

Dichas tarifas no serán superiores o las de publicidad comercial. 

 
3. (...)  

4. Los partidos políticos deberán comunicar por escrito a la 
Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos las 
estaciones, canales y horarios en los que tengan interés para que 
el instituto contrate los tiempos, conforme al primer catálogo 
que les fue proporcionado, a más tardar el 15 de diciembre del 
año anterior al de la elección, por lo que hace a la campaña de 
Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, y a más tardar el 31 
de enero del año de la elección para las campañas de senadores y 
diputados. Los partidos políticos deberán comunicar por escrito a 
la misma Dirección Ejecutiva las estaciones, canales y horarios en 
los que tengan interés para que el instituto les contrate los 
tiempos del segundo catálogo que les fue proporcionado, a más 
tardar el 28 de febrero del año de la elección, por lo que hace a la 
compaña de presidente de los Estados Unidos Mexicanos, y a más 
tardar el 15 de marzo del mismo año para las campañas de 
senadores y diputados.  

5. En el evento de que dos o más partidos políticos manifiesten 
interés de que el instituto les contrate tiempos en un mismo 
canal o estación, en los mismos horarios, la Dirección Ejecutiva 
de Prerrogativas y Partidos Políticos aplicará, en su caso, el 
procedimiento siguiente:  

A) Se dividirá el tiempo total disponible para contratación del 
canal o estación en forma igualitaria entre el número de partidos 
políticos interesados en que el instituto les contrate; el 
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que cada partido político podrá contratar. Si hubiese tiempos 
sobrantes volverán a estar a disposición de los concesionarios o 
permisionarios y no podrán ser objeto de contratación posterior 
por los partidos políticos.  

 
 
b) a d) … 

 
6. En el caso de que sólo un partido político manifieste interés por 
contratar tiempo en un canal o estación, podrá hacerlo hasta por 
el límite que los concesionarios o permisionarios hayan dado a 
conocer como el tiempo disponible para efectos de este artículo. 

 
 
7. El reparto y asignación de los canales, estaciones y tiempos a 
contratar por cada partido político, del primer catálogo, deberá 
finalizar a más tardar el 15 de enero del año de la elección para la 
campaña de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos y a más
tardar el 28 de febrero del mismo año, para las campañas de 
senadores y diputados. Para el segundo catálogo, el reparto y 
asignación de los canales, estaciones y tiempos a contratar por
cada partido político, para las elecciones de Presidente de los 
Estados Unidos Mexicanos, senadores y diputados, deberá 
concluir el 15 de abril del mismo año. 

 
 
 
8. Una vez concluido el procedimiento de reparto y asignación a 
que se refiere el párrafo anterior, el instituto procederá, a través de 
la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos, a dar 
a conocer los tiempos, canales y estaciones para cada uno de los 

resultante será el tiempo que cada partido político podrá contratar 
por medio del instituto. Si hubiese tiempos sobrantes volverán a 
estar a disposición de los concesionarios o permisionarios y no 
podrán ser objeto de contratación posterior del instituto poro uso 
de los partidos políticos.  

B) a D) (…) 

6. En el caso de que solo un partido político manifieste interés 
porque el Instituto le contrate tiempo en un canal o estación, 
podrá hacerlo hasta por el límite que los concesionarios o 
permisionarios hayan dado a conocer como el tiempo disponible 
para efectos de este artículo.  

7. El reparto y asignación de los canales, estaciones y tiempos a 
contratar para cada partido político, del primer catálogo, deberá 
finalizar a más tardar el 15 de enero del año de la elección para la 
campaña de presidente de los Estados Unidos Mexicanos y a más 
tardar el 28 de febrero del mismo año, para las campañas de 
senadores y diputados. Para el segundo catalogo, el reparto y 
asignación de los canales, estaciones y tiempos o contratar para 
cada partido político, para las elecciones de presidente de los 
Estados Unidos Mexicanos, senadores y diputados, deberá 
concluir el 15 de abril del mismo año.  

 
 
8. Una vez concluido el procedimiento de reparto y asignación a 
que se refiere el párrafo anterior, el instituto procederá, a través de 
la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos, a dar 
a conocer los tiempos, canales y estaciones para cada uno de los 
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partidos políticos, con el objeto de que lleven a cabo directamente 
la contratación respectiva. De igual manera, la propia Dirección 
Ejecutiva comunicará a cada uno de los concesionarios o 
permisionarios los tiempos y horarios que cada uno de los 
partidos políticos está autorizado a contratar con ellos. 

 
9. En uso de los tiempos contratados por los partidos políticos en 
los términos de este Código en los medios de cobertura local, los 
mensajes alusivos a sus candidatos a Presidente, diputados y 
senadores, sólo podrán transmitirse durante los períodos de 
campaña a que se refiere el artículo 190, párrafo 1, de este 
Código. 

 
10. a 12. … 

 
13. En ningún caso, se permitirá la contratación de propaganda en 
radio y televisión en favor o en contra de algún partido político o 
candidato por parte de terceros. 

 
14. La Secretaría Ejecutiva del Instituto, por conducto de la 
Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos, 
solicitará a los medios impresos los catálogos de sus tarifas, y los 
que reciba los pondrá a disposición de los partidos políticos, en 
las mismas fechas previstas para la entrega de los catálogos de 
radio y televisión previstas en el párrafo 3 de este artículo. 
 
Artículo 93 
 
1. La Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos 
tiene las siguientes atribuciones: 

 

partidos políticos. La Dirección Ejecutiva comunicará a cada uno 
de los concesionarios o permisionarios los tiempos y horarios que 
cada uno de los partidos políticos está autorizado a utilizar.  

 

9. En uso de los tiempos contratados por el instituto para el uso 
de cada uno de los partidos políticos en los términos de este 
código, en los medios de cobertura local, los mensajes alusivos a 
sus candidatos a presidente, diputados y senadores, sólo podrán 
transmitirse durante los periodos de campaña a que se refiere el 
articulo 190, párrafo 1, de este Código.  

10. a 12. (...)  

13. En ningún caso se permitirá la contratación de propaganda en 
radio y televisión en favor o en contra de algún partido político o 
candidato por parte de los partidos políticos o terceros.  

 

 
 
 
 

Artículo 93  

1. La Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos 
tiene las siguientes atribuciones:  
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a) a f) … 
 

g) Realizar las actividades para que los partidos políticos ejerzan 
sus prerrogativas y puedan acceder a la contratación de tiempos 
en radio y televisión, en los términos de este Código; 

 
 
h) a m) … 
 
Artículo 190 
 
1. Las campañas electorales de los partidos políticos se iniciarán a 
partir del día siguiente al de la sesión de registro de candidaturas 
para la elección respectiva, debiendo concluir tres días antes de 
celebrarse la jornada electoral. 

 
2. El día de la jornada electoral y durante los tres días anteriores 
no se permitirá la celebración ni la difusión de reuniones o actos 
públicos de campaña, de propaganda o de proselitismo 
electorales. 

 
3. a 6. … 
 
Artículo 269 
 
1. … 

 
2. … 
 
 
 a) a f) … 

A) a F) (...)  
 
G) Realizar las actividades para que los partidos políticos ejerzan 
sus prerrogativas y puedan acceder al uso de los tiempos en radio 
y televisión contratados por el instituto, en los términos de este 
código;  

H) a M) (...) 

Artículo 190  

1 (...)  

 
 

2. El día de la jornada electoral y durante los seis días anteriores 
no se permitirá la celebración ni la difusión de reuniones o actos 
públicos de compaña, de propaganda o de proselitismo 
electorales.  

3. a 6. (...)  

Artículo 269  

1. (...)  

2. Las sanciones a que se refiere el párrafo anterior, podrán ser 
impuestas cuando:  

A) a F) (...) 
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No tiene correlativo 
 
 
g) Incurran en cualquier otra falta de las previstas en este Código.

 
3. y 4. … 
 
 

 
G) Contraten, directamente o por un tercero, tiempos en radio 
o televisión, en cualquier tiempo conforme a lo establecido en 
los artículos 47 y 48 de este código.  

H) Incurran en cualquier otra falta de las previstas en este código.

3. y 4. (...)  

  

 Transitorio 

Único. El presente decreto entrará en vigor al día siguiente de su 
publicación en el Diario Oficial de la Federación. 

MGMS/GTR 
 
 
 
 
 
 


